
Spielzeug beStimmt daS Spiel. beStimmen Sie daS Spielzeug.

Geben Sie sinnvollen Spielen eine Chance – mit schönen Holzspielsachen und 
 pädagogisch wertvollem Spielzeug von Pastorini. Seit über 80 Jahren setzen wir  
uns ein für eine heile Welt im Kinderzimmer. Wir freuen uns auf Ihren Besuch: 
in Zürich am Weinplatz 3, in Dübendorf im Schossacher 21 oder auf www.pastorini.ch.

PASTORINI SPIELZEUG
SINNVOLLES SPIELEN

Spielzeug bestimmt das Spiel
A n z e i g e  f ü r  s i n n v o l l e r e s  S p i e l e n 
m i t  P a s t o r i n i - S p i e l z e u g e n .  
( S h o r t l i s t  A D C  2 0 07 )

G M
Legende zum Portfol io
D i e  B u c h s t a b e n  b e z e i c h n e n  
m e i n e  Tä t i g k e i t s b e r e i c h e  
b e i  d e n  e i n z e l n e n  P r o j e k t e n .

	I  	 Idee/ Konzept ion 

 	D  	Art  Direct ion

	G  	Graf ik/Gesta l tung 
	T  	 Text 

 	B  	Art  Buying

	M	Fotomontage

	F  	 Fotograf ie

	V  	 Visual is ierung

	A  	Adaptat ionen

	R  	Real isat ion	
	P  	 Programmierung	
	C  	Kundenberatung
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FÜR FREIE MEINUNGSÄUSSERUNG.

Für freie Meinungsäusserung
S u j e t  f ü r  F 1 2 - P l a k a t  
z u m  2 5 .  G e b u r t s t a g  v o n  
R a d i o  L o R a .
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Entdecken Sie sich neu
F 4 - P l a k a t s e r i e  f ü r  O p t i k e r -
G e s c h ä f t .  D i e  B r i l l e n  
w u r d e n  v o m  K u n d e n  p a s s e n d
z u  d e n  I n d u s t r i a l - F a c e s 
a u s g e s u c h t .

G M F
Entdecken Sie sich neu.
St. Martinsplatz 6, CH–7000 Chur

Entdecken Sie sich neu.
St. Martinsplatz 6, CH–7000 Chur

Entdecken Sie sich neu.
St. Martinsplatz 6, CH–7000 Chur

Entdecken Sie sich neu.
St. Martinsplatz 6, CH–7000 Chur
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Spiel mal wieder Monopoly – 
noch heute ein sicherer Unterhaltungs-Wert.

© 1936, 2008 HASBRO.

DU HAST DEIN GELD IN 
GRIECHISCHEN STAATSANLEIHEN 

ANGELEGT.
Und dein Vermögen ist heute 
nur noch 45% dessen wert. 

Gib 55% deines Geldes an die Bank 
zurück.

EREIGNISKARTE

Ereigniskarten Monopoly
Vo r s c h l ä g e  f ü r  i m m e r 
w i e d e r k e h r e n d e  A n z e i g e n  u n d / o d e r 
C a r d s  f o r  F r e e  m i t  a k t u e l l e m  B e z u g . 
( n i c h t  r e a l i s i e r t )

I  G T

B e i s p i e l e : 
S c h u l d e n e r l a s s  G r i e c h e n l a n d
A f f ä r e  H i l d e b r a n d
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Social  Media Massnahmen  
COVID-Lockdown 2020
A l s  M a s s n a h m e n  w ä h r e n d  d e r  e r s t e n 
R e s t u r a n t s c h l i e s s u n g  k r e i e r t e  S o c i a l  M e d i a 
K a m p a g n e  f ü r  d e n  D e l i v e r y - S e r v i c e  v o n 
Yo o j i ’s .

A u f r u f  i n  S t o r i e s  z u r  Te i l n a h m e  
a n  d e r  # s u s h i c h a l l e n g e

Delivery-Push
E i g e n e  S u j e t s  
i m  F e e d  z u r  
B e w e r b u n g  v o n  
Yo o j i ’s  D e l i v e r y

I  G T

Instagram-Sushichal lenge
V i e l e  k r e a t i v e  B e i t r ä g e  u n s e r e r  F o l l o w e r 
s o r g t e n  f ü r  s c h n e l l e  Ve r b r e i t u n g  u n d  g u t e 
U n t e r h a l t u n g  w ä h r e n d  d e m  e r s t e n  L o c k d o w n 
i m  F r ü h l i n g  2 0 2 0 .
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RUNBIKESWIM

MEN WOMAN

RUNBIKESWIM

G-RANGE

WETSUITS

ONE ATTACK VIBRANT

Webdesign Sai l f ish
Vo r s c h l a g  f ü r  d a s  D e s i g n  d e s 
We b s h o p s  e i n e s  H e r s t e l l e r s  v o n 
Tr i a t h l o n - We t s u i t s .

I  G V

RUNBIKESWIM
H²O O²WETSUITS

SWIM
ACCESSORIES

RACE GEAR
LIFESTYLE

ACCESSOIRES
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6 7

1 Hintergrund

1.1 Was ist SEPA?

SEPA ist die Abkürzung für Single Euro Payments Area (einheit-
licher Euro-Zahlungsverkehrsraum). Dabei handelt es sich um 
eine per Verordnung gesteuerte Initiative des europäischen 
Bankensektors (vertreten durch den European Payments Council 
(EPC), der als Administrator der SEPA-Systeme fungiert) zur 
Harmonisierung von Euro-Zahlungen in Europa. Das Ziel besteht 
darin, die Euro-Zahlungsverkehrslandschaft in einen grenz- 
freien Raum umzuwandeln. Bargeldlose Euro-Zahlungen wie 
Überweisungen und Lastschriften innerhalb und zwischen 
europäischen Ländern sollen genauso einfach, schnell und 
kostengünstig wie inländische Zahlungen werden.

SEPA wurde im Januar 2008 für Überweisungen umgesetzt. 
Dies läutete das Ende der unterschiedlichen nationalen Zahlungs-
systeme ein und erlaubte es Unternehmen und Kunden, Euro-
Überweisungen in ganz Europa zu denselben Bedingungen  
zu tätigen. Ein ähnlicher Vereinfachungsprozess wurde im 
November 2009 für Lastschriftzahlungen gestartet. In diesem 
Fall stellte die Initiative – das SEPA-Lastschriftverfahren – eine 
absolute Neuerung dar, da ein grenzübergreifendes Lastschrift-
instrument vorher nicht existierte.

Paris

Lyon

Frankfurt

München

Paris Frankfurt

Lyon München

EU-Auslands-
überweisung

– 
Auslands-Lastschrift

nicht möglich

Deutsche Überweisung 
und Lastschrift

Französische Über-
weisung und Lastschrift

SEPA
Überweisung und Lastschrift

Paris

Lyon

Frankfurt

München

Paris Frankfurt

Lyon Munich

EU Crossborder
Payment

– 
X-Border Direct Debits 

not possible

German Credit
Transfer and Direct Debit

French Credit
Transfer and Direct Debit

SEPA
Überweisung und Lastschrift

Zahlungsverkehr vor SEPA-Einführung (Inland und Ausland)

Zahlungsverkehr mit SEPA

SEPA-Raum

Kanarische Inseln

EU-Mitgliedstaaten mit Euro

EU-Mitgliedstaaten ohne Euro

Nicht-EU-Mitgliedstaaten

Nicht-EWR-Staaten

Deutsche Bank
Global Transaction Banking

Umfassender Leitfaden zur SEPA-Migration
Wechseln Sie jetzt auf die SEPA-Zahlungsverkehrsprodukte!

Dezember 2013

SEPA-Guide
U m f a s s e n d e r  L e i t f a d e n 
z u r  S E PA - M i g r a t i o n  a l s 
P r i n t b r o s c h ü r e  u n d  a l s  E - B o o k 
i m  i Tu n e s - S t o r e  e r h ä l t l i c h .

G R P

Avalauftrags-Formulare
D i v e r s e  i n t e r a k t i v e 
K u n d e n f o r m u l a r e  m i t  
p r o g r a m m i e r t e n  E i n g a b e -  s o w i e 
A u s w a h l f e l d e r n .

G R P
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Opening Campaign YALDA Europaal lee
Z u r  Vo r a n k ü n d i g u n g  u n d  B e w e r b u n g 
d e r  K o n z e p t a n p a s s u n g  v o m  F a s t 
F o o d - K o n z e p t  J a c k & J o  z u m  O r i e n t a l 
C u i s i n e - K o n z e p t  YA L D A .  
E i n s a t z o r t e :  P O S ,  Ö V,  S o c i a l  M e d i a

I  D T 

Te a s e r - A n k ü n d i g u n g  i m  J a c k & J o - S t i l 
m i t  A n d e u t u n g  d e s  n e u e n  K o n z e p t e s 
i m  H i n t e r g r u n d

Te a s e r - A n k ü n d i g u n g  i m  J a c k & J o - S t i l
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Launch Campaign Yooj i ’s Tasty Vegan
K a m p a g n e  z u r  L a n c i e r u n g  d e r  n e u e n 
v e g a n e n  P r o d u k t e l i n i e .  
E i n s a t z o r t e :  P O S ,  Ö V,  S o c i a l  M e d i a

I  D G T RL a b e l  z u r  P r o d u k t e - 
k e n n z e i c h n u n g
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Kampagne “Mix i t  your way”
Z u r  E r ö f f n u n g  d e s  e r s t e n  R i c e  O n ! - 
S t a n d o r t e s  a m  H a u p t b a h n h o f  B e r l i n  
a u f g e n o m m e n e  S e r i e  v o n  K e y v i s u a l s . 
E i n s a t z o r t e :  P r i n t ,  P O S ,  S o c i a l  M e d i a

D G R
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Grösser als man denkt
M a s s n a h m e n  z u r  
I m a g e - K o r r e k t u r  v o n  
S m a r t  i n  M e x i k o .  
( f i k t i v e  A u f g a b e )

I  G T M V

G u e r i l l a - A k t i o n  a u f  ö f f e n t l i c h e n  P l ä t z e nP r i n t - S u j e t  N a t i o n a l :  “A n g e l ” A m b i e n t - M a s s n a h m e

O n l i n e g a m e -  u n d  E v e n t -
I d e e
K o f f e r r a u m -Te t r i s

O n l i n e g a m e -  u n d  E v e n t - I d e e
K o f f e r r a u m -Te t r i s

E v e n t - I d e e :  “ To u r i s t e n -
S h o o t i n g ”  a u f  Te r r a s s e  v o m 
S c h l o s s  v o n  C h a p u l t e p e c 
( b e l i e b t e s  A u s f l u g s z i e l )
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N Kampagne “No Two Al ike”
P r o d u k t i o n  ( M i t a r b e i t  b e i  D r u c k v o r s t u f e ,  - k o o r d i n a t i o n  u n d 
M e d i a b o o k i n g )  f ü r  d i e  v i e r s p r a c h i g e  O O H  I m a g e k a m p a g n e  z u r 
L a n c i e r u n g  d e r  D i g i t a l e n  P r i v a t b a n k  A l p i a n .
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Rebranding Iroquois 2019
N a c h  e r f o l g l o s e r  K o n z e p t a n p a s s u n g  i m  2 01 8 ,  s o l l t e  d a s  
I R O  b y  J a c k & J o  w i e d e r  z u m  a l t e n ,  e r f o l g r e i c h e n  I r o q u o i s  
w e r d e n . 
G r a f i s c h  w u r d e n  d i e  m o d e r n e r e  Ty p o g r a f i e  b e i b e h a l t e n ,  
v e r s c h i e d e n e  I l l u s t r a t i v e  E l e m e n t e  w i e  P a t t e r n  u n d  S t r u k t u r  
v o m  a l t e n  C o r p o r a t e  D e s i g n  w i e d e r  a u f g e n o m m e n ,  a n g e p a s s t  
u n d  i n  e i n e r  z e i t g e m ä s s e r e n  F o r m  w i e d e r v e r w e n d e t . 

I  D G R 

L o g o e n t w i c k l u n g  d e r  l e t z t e n  J a h r e : 
1 .  O r i g i n a l l o g o  ( b i s  U m b a u  a b  2 01 6 ) 
2 .  R e o p e n i n g  2 01 8  ( I n t e g r a t i o n  J a c k & J o ) 
3 .  R e b r a n d i n g  2 01 9  ( b a c k  t o  t h e  r o o t s )
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Eventdesign Food & Farmers’ Markets
A r t  D i r e c t i o n  u n d  M i t a r b e i t  a n  We r b u n g  i m 
Vo r f e l d ,  S i g n a g e  a m  E v e n t  u n d  P a c k a g i n g -
D e s i g n  d e r  P r o d u k t e . 

D G R
K e y v i s u a l s  d e r  v e r s c h i e d e n e n  
F o o d  &  F a r m e r s ’  M a r k e t s : 
1 .  F r ü h l i n g s e d i t i o n  ( 2 017 ) 
2 .  H e r b s t e d i t i o n  ( 2 01 8 ) 
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Izakaya by Yooj i ’s
K r e a t i o n  d e s  I z a k a y a - L a b e l s  z u r  L a n c i e r u n g  
d e s  n e u e n  P l a n t  B a s e d  A n g e b o t e s  v o n  Yo o j i ’s . 
U n t e r s t ü t z t  d u r c h  O n -  u n d  O f f l i n e  We r b e - 
m a s s n a h m e n . 

I  D G R
A n i m a t i o n  f ü r 
P O S - S c r e e n s .

M e n ü - E i n l e g e r  f ü r  i n  b e s t e h e n d e 
S p e i s e k a r t e .

S H I S O  P E S TO  N O O D L E S  
Udon Nudeln mit  asiat ischem Basil ikum 

 
1 2 . 9 

 
C U C U M B E R  K I M C H I - M I S O  

Marinierte Gurken mit  Kimchi 

 
5 . 9 
 

E DA M A M E  T R U F F L E  P O N Z U  
Geschälte Sojabohnen mit  Radieschen 

 
8 . 9 
 

N O  C H I C K E N  S T I C K S  
Gebackene Soja St icks  

mit  smoked Paprika Edamayo und Erdnuss Crunch 

 
1 0 . 9 

 
F R I E D  N O  S H R I M P S  

Vegane Krevetten mit  Dip Sauce 

 
1 0 . 9 

 
S H I C H I M I  S O BA  S A L A D  

Pikanter Buchweizen Nudelsalat  
mit  Soja-Ingwer Dressing 

 
8 . 9 
 

O N S E N  E G G  D O N B U R I  
Onsen Ei  auf  Sushireis  
mit  Yuzu Miso Espuma 

1 2 . 9 
 

DA S H I  
Am Tisch zubereitete japanische Bouil l ion 

 
8 . 9

Alle Preise in CHF inkl MwSt. 
Bei Fragen zu Allergenen, bitte frage unsere Mitarbeitenden.

I Z A K AYA  B Y  YO O J I ’ S

IZ
AK

AY
A 

BY
 Y

O
O

JI’
S

P L A N T  BA S E D 
D I S H E S  

B Y  YO O J I ’ S 

E X K L U S I V  H I E R  
A M  K A I T E N  & 

I M  A  L A  C A RT E 
E R H Ä LT L I C H
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Praxis LernWerk
K u n d e n b e t r e u u n g  u n d  K r e a t i v e  F ü h r u n g  d e s 
D e s i g n t e a m s  b e i m  R e d e s i g n  d e s  L o g o s  u n d  z a h l - 
r e i c h e r  We r b e m i t t e l 

D R C
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Unlock the G
Wi e  a l l e  G a s t r o b e t r i e b e  w a r  a u c h  d e r  G ü t e r s c h u p p e n  i n 
A r o s a  p a n d e m i e b e d i n g t  g e s c h l o s s e n .  A l s  L e b e n s z e i c h e n 
g e g e n ü b e r  M i t a r b e i t e n d e n  u n d  G ä s t e n  w u r d e  d i e 
e r s t e  A u s g a b e  ( r e d )  i m  Wi n t e r  2 0 2 1 / 2 2  e r s t e l l t .  Te i l 
d a v o n  w a r  e i n  G e w i n n s p i e l  f ü r  a l l e  U n t e r s t ü t z e r .  J e d e r 
S p e n d e r  e r h i e l t  e i n e n  S c h l ü s s e l  –  n u r  e i n e r  p a s s t e  i n s 
S c h l o s s  u n d  d a m i t  z u m  G e w i n n .  
We g e n  d e s  g r o s s e n  E r f o l g e s ,  f o l g t e  e i n e  z w e i t e 
A u s g a b e  ( p u r p l e )  i m  d a r a u f f o l g e n d e n  Wi n t e r . 

I  D R C
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Leitbi ld
I m  A u f t r a g  d e r  H R - A b t e i l u n g  w u r d e  d a s  z u v o r  i n  i n t e r n e n  Wo r k s h o p s 
e n t w i c k e l t e  L e i t b i l d  z u r  A u s b i l d u n g  a l l e r  M i t a r b e i t e n d e n  d e s i g n t . 
A l s  B a s i s  h a t  u n s  e i n e  i l l u s t r a t i v e s  K e y v i s u a l  g e d i e n t ,  w e l c h e s  f ü r 
d i e  e i n z e l n e n  Z i e l e  v o n  e x t e r n e n  I l l u s t r a t o r e n  i m  g l e i c h e n  S t i l  e r g ä n z t 
w u r d e . 
D a s  R e s u l t a t  w a r  e i n  1 8 - s e i t i g e s  L e p o r e l l o  z u r  A u s h ä n d i g u n g  a n 
a k t u e l l  r u n d  8 0 0  M i t a r b e i t e n d e . 
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· Unsere Ziele ·

· Unsere Missionen ·

· Unsere Werte ·

Miteinander Nachhaltigkeit Respekt

E
izienz &
Qualität

Zufriedene 
Kunden

Wir scha
en 
Erlebnisse, 

die berühren

Wir bieten
frischen Genuss,

konstant gut

Wir verstehen
Kulinarik als innovatives,
authentisches Handwerk

Wir sind stolze 
Gastgeber aus

 Leidenschaft

Gesundes
Wachstum

Kommunikation Vielfalt &
Diversität

Erfolgreich
wirtschaften

Glückliche
Mitarbeitende

« Wir schaffen Erlebnisse,  
die berühren. »
Alle fühlen sich bei uns wohl und 
respektiert, und wir bleiben jedem 
Gast dank unserer einzigartigen Two 
Spice-Magie in bester Erinnerung.

« Wir sind stolze Gastgeber  
aus Leidenschaft. »
Es bereitet uns grosse Freude,  
unsere Kunden zu verwöhnen und  
zu begeistern. Der Wille jedes Ein- 
zelnen, sich ständig zu verbessern, 
spornt uns gemeinsam an. 

« Wir bieten frischen Genuss – 
konstant gut. »
Frische und Qualität sind für uns kom-
promisslose Selbstverständlichkeit. 
Wir setzen nur hochwertige Lebens-
mittel ein, die saisonal Sinn machen.   

« Wir verstehen Kulinarik  
als innovatives,  
authentisches Handwerk. »
Wir verbinden Trends mit traditionel-
lem Handwerk. Unsere Kunden sind 
dank vieler Front-Cooking-Küchen bei 
Two Spice immer nah dran bei Krea- 
tivität und Kreation. 

Miteinander

« Wir verhalten uns gegenüber  
unseren Mitmenschen stets  
freundlich, fair und tolerant.»

« Wir kommunizieren transparent,  
ehrlich und auf Augenhöhe. Wir  
geben konstruktive Feedbacks über  
alle Stufen hinweg.»

« Wir fördern die Vielfalt und ein  
inklusives Miteinander, in dem jeder  
sich selbst sein kann.»

« Das bedeutet sorgsam zu sein –  
mit uns selbst, unseren Mitmenschen  
und der Umwelt.»

UNSER LEITBILD

Nach- 
haltigkeit

« Wir vertrauen uns gegenseitig und arbeiten mit- und  
füreinander. Als Team erreichen wir unsere Ziele und unter-
stützen uns gegenseitig auf dem Weg dahin.»

Respekt

Kommu-
nikation

Vielfalt 
& Diversität

UNSERE MISSIONEN 

U
N

SE
RE

 W
ER

TE
 

«  WE LIVE QUALITY –  Every Single Heartbeat . » 
Dies ist der Puls bei Two Spice und ein beständiges  
Leistungsversprechen. Es vereint und motiviert uns  
tagtäglich, Leidenschaft und Kreativität mit höchster  
Qualität bis ins kleinste Detail zu verbinden.  
 
Alle Mitarbeitenden, ob in der Küche, in der Manu- 
faktur, im Service oder im Büro, tragen mit vollem  
Einsatz dazu bei, Gästen, Kunden und Partnern ein  
herausragendes Erlebnis zu bieten. 
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· Unsere Ziele ·

· Unsere Missionen ·

· Unsere Werte ·

Miteinander Nachhaltigkeit Respekt

E
izienz &
Qualität

Zufriedene 
Kunden

Wir scha
en 
Erlebnisse, 

die berühren

Wir bieten
frischen Genuss,

konstant gut

Wir verstehen
Kulinarik als innovatives,
authentisches Handwerk

Wir sind stolze 
Gastgeber aus

 Leidenschaft

Gesundes
Wachstum

Kommunikation Vielfalt &
Diversität

Erfolgreich
wirtschaften

Glückliche
Mitarbeitende

Wir fördern den Zusatzverkauf 
durch Produktschulungen und 
gezieltes Storytelling am Gast.

Wir sind Vorbilder, beteiligen uns aktiv und nehmen uns  
bewusst Zeit für unsere Mitarbeitenden.

Wir planen vorausschauend 
und setzen unsere Ressourcen 
effizient ein.

© 2025 Two Spice AG

Wir übertreffen die Kunden- 
erwartungen mit einer konstant 
guten Dienstleistung.

Wir entwickeln unsere Mitarbeit-
ende, geben unser Know-how  
weiter und ermöglichen Karrieren 
und somit ein nachhaltiges und  
stabiles Wachstum.

Unter einem Dach bündeln wir die Werte, Missionen  
und Ziele als zusammengehörende Kompetenzen  
unseres Unternehmens.

Das Strategiehaus gibt uns Raum und Rahmen, damit  
wir uns bei der Arbeit sicher fühlen und uns weiter- 
entwickeln können. Unsere Strategien sind langfristig  
ausgerichtet und geben die Richtung vor, die uns  
auf dem Weg zu unseren Zielen leiten.

UNSER  
STRATEGIEHAUS

Zufriedene 
Kunden

Gesundes 
Wachstum

Erfolgreich 
wirtschaften

Glückliche 
Mitarbeitende

Effizienz
& Qualität

Strategiehaus
P l a k a t  f ü r  M i t a r b e i t e r - S c h z l u n g e n  m i t  Ve r w e n d u n g 
v o n  b e s t e h e n d e n  I l l u s t r a t i o n e n .  A l s  F o r m  d i e n t  e i n 
G a s t r o b e t r i e b ,  p a s s e n d  z u m  A u f t r a g g e b e r . 

D R C 
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Masterplan Solarcity 2025 – 2030
G e s t a l t u n g  e i n e s  4 4 - s e i t i g e n  Zw i s c h e n b e r i c h t e s  z u 
d e n  M a s s n a h m e n  z u r  F ö r d e r u n g  v o n  S o l a r e n e r g i e  i n  d e r 
S t a d t  B e r l i n .

G R



Redesign Yooj i ’s Packaging
E n t w i c k l u n g  u n d  K o n z e p t i o n  e i n e s  n e u e n  P a c k a g i n g - D e s i g n s 
f ü r  Yo o j i ’s - P r o d u k t e .  
U n t e r s c h e i d u n g s m e r k m a l e  s i n d  8  P a t t e r n  f ü r  d i e  v e r s c h i e d e n e n 
P r o d u k t e k a t e g o r i e n ,  s o w i e  e i n e  i n d i v i d u e l l e  F a r b e  p r o  P r o d u k t . 
K o n t i n u i e r l i c h e  Ü b e r a r b e i t u n g  a l l e r  Ve r p a c k u n g e n  w ä h r e n d  
4  J a h r e n .

I  DB a n d e r o l e  f ü r  d i e  
S u s h i - P r o d u k t e .

Zw e i  P r o d u k t e g r u p p e n - B e i s p i e l e  a u s  d e r 
S n a c k - K a t e g o r i e .

F r u c h t s ä f t e  m i t  e i g e n e m  K a t e g o r i e - P a t t e r n .
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ZENBU Handelsart ikel
K o n z e p t i o n  u n d  A r t  D i r e c t i o n 
v o n  P a c k a g i n g  D e s i g n  f ü r 
2 4  A r i k e l  f ü r  d e n  S c h w e i z e r 
D e t a i l h a n d e l . 
B e g l e i t e t  v o n  d i v e r s e n  
P O S - M a s s n a h m e n .
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YALDA Cuisine Orientale
E t i k e t t e n  m i t  o r i e n t a l i s c h e m 
P a t t e r n  i n  v e r s c h i e d e n e n 
F a r b e n  f ü r  G e t r ä n k e ,  Te e -  u n d 
G e w ü r z d o s e n .

D

Wein-Eigenlabels
D i v e r s e  E i g e n l a b e l s  v o n 
H a u s w e i n e n  i m  A u f t r a g  v o m 
We i n d e p o t  F o r c h .  ( B e i s p i e l : 
S c h a u m w e i n  f ü r  d e n 
G ü t e r s c h u p p e n  A r o s a )

I  G R C

JACK&JO Slow Fast Food
We i t e r f ü h r u n g  b e s t e h e n d e r  Ve r k p a c k u n g s d e s i g n s  f ü r  S ä f t e  
u n d  S h o t s .

G R

A
g

e
n

tu
r:

 T
w

o
 S

p
ic

e
 A

G
 /

 C
u

ru
b

a
 C

re
a

ti
ve

 |
 K

u
n

d
e

: 
s

ie
h

e
 B

e
s

c
h

ri
e

b
e

 |
 F

o
to

s
: 

D
o

m
in

ik
 R

e
ic

h
e

n
 /

 B
il

d
e

rk
ü

c
h

e
 M

a
rc

o
 Z

a
u

g
g

 /
 U

p
H

il
l

P
A

C
K

A
G

IN
G



Keyvisuals Kleiderabtei lung
B i l d w e l t  z u r  Ve r b e s s e r u n g  d e r  F e r n w i r k u n g  u n d  K e n n z e i c h n u n g  d e r 
v e r s c h i e d e n e n  B e k l e i d u n g s s o r t i m e n t e  d e r  M i g r o s .

D B M V R

Emotionsf i lme Kosmetikabtei lung
E m o t i o n a l e  C l i p s  z u  d e n  T h e m e n  H a a r p f l e g e ,  N a t u r k o s m e t i k ,  M a k e 
U p  u n d  M ä n n e r p f l e g e  f ü r  d e n  E i n s a t z  a m  P O S  d e s  M G B .

I  D B

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous

Neugeborene

Mädchen Wäsche 98-176

Switcher Herren

Switcher Damen

Strümpfe / Socken

Baby Pflege

Mädchen 134-164

Tag-/Nachtwäsche

Tagwäsche

Accessoires

Baby Wäsche

Knaben Wäsche 98-176

Jeans

Nachtwäsche

Baby Knaben 68-98

Knaben 134-176

Dessous
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Stools for Sennheiser Mirror Box
V i s u a l i s i e r u n g  m i t t e l s  K I  d e r  H e a d p h o n e - S t o o l s  f ü r  S e n n h e i s e r ’s 
A c t i v a t i o n  H i g h l i g h t  a m  V i v i d  F e s t i v a l  i n  S i d n e y .  D i e s e  d i e n t e n  
a l s  D e s i g n v o r l a g e  f ü r  d i e  P r o d u k t i o n .
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F o t o s  a u s  d e m  I n n e r n  d e r  M i r r o r  B o x  i n  S i d n e y .

Wa t c h  C a s e
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Christ ian Wirz 
ch.wirz@me.com	
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