Spielzeug bestimmt das Spiel
Anzeige fiir sinnvolleres Spielen
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mit Pastorini-Spielzeugen.
(Shortlist ADC 2007)

Legende zum Portfolio

Die Buchstaben bezeichnen

meine Tatigkeitsbereiche

bei den einzelnen Projekten.
Idee/Konzeption
Art Direction
Grafik/Gestaltung
Text
Art Buying
Fotomontage
Fotografie
Visualisierung

Adaptationen

Realisation

SPIELZEUG BESTIMMT DAS SPIEL. BESTIMMEN SIE DAS SPIELZEUG. Programmierung

Geben Sie sinnvollen Spielen eine Chance - mit schénen Holzspielsachen und
padagogisch wertvollem Spielzeug von Pastorini. Seit Uber 80 Jahren setzen wir Kundenberatung
pe . c . . el
uns ein fur eine heile Welt im Kinderzimmer. Wir freuen uns auf lhren Besuch:
PASTORINI SPIELZEUG

in Zirich am Weinplatz 3, in Dibendorf im Schossacher 21 oder auf www.pastorini.ch. SINNVOLLES SPIELEN

Pastorini Spielzeug AG

JWT+H+F | Kunde:

Agentur:



FilR FREIE MEINUNGSAUSSERUNG.

Fur freie Meinungsausserung
Sujet fir F12-Plakat

zum 25. Geburtstag von
Radio LoRa.

Agentur: JWT+H+F | Kunde: Radio LoRa



Entdecken Sie sich neu. FRED

St. Martinsplatz 6, CH-7000 Chur

OFRPTIKER

JWT+H+F

Entdecken Sie sich neu. FRED

St. Martinsplatz 6, CH-7000 Chur OPTIKER

Entdecken Sie sich neu
F4-Plakatserie fiir Optiker-
Geschaft. Die Brillen
wurden vom Kunden passend
zu den Industrial-Faces
ausgesucht.

Entdecken Sie sich neu. FRED

St. Martinsplatz 6, CH-7000 Chur OPTIKER

Entdecken Sie sich neu. FRED

St. Martinsplatz 6, CH-7000 Chur OPTIKER

JWT+H+F | Kunde: Fred Optiker

Agentur:



Ereigniskarten Monopoly
Vorschlage fir immer
wiederkehrende Anzeigen und/oder

Cards for Free mit aktuellem Bezug.

(nicht realisiert)

Beispiele:
Schuldenerlass Griechenland
Affare Hildebrand

Spiel mal wieder Monopoly —

noch heute ein sicherer Unterhaltungs-Wert. % | # 1
! ([
1

EREIGNISKARTE

DU HAST DEIN GELD IN
GRIECHISCHEN STAATSANLEIHEN
ANGELEGT.

Und dein Vermosgen ist heute
nur noch 45% dessen wert.
Gib 55% deines Geldes an die Bank
zurlck.

© 1936, 2008 HASBRO.

Agentur: BMB Werbeagentur AG | Kunde: Hasbro Schweiz AG



Aufruf in Stories zur Teilnahme
an der #sushichallenge

Delivery-Push
Eigene Sujets
im Feed zur
Bewerbung von
Yooji's Delivery

Instagram-Sushichallenge

Viele kreative Beitrdge unserer Follower

sorgten fir schnelle Verbreitung und gute

Unterhaltung wdhrend dem ersten Lockdown

im Frihling 2020.

Social Media Massnahmen

COVID-Lockdown 2020

Als Massnahmen wahrend der ersten
Resturantschliessung kreierte Social Media
Kampagne fiir den Delivery-Service von
Yooji's.

Agentur: Two Spice AG | Kunde: Yooji's Sushi Deli
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Webdesign Sailfish

Vorschlag fir das Design des
Webshops eines Herstellers von
Triathlon-Wetsuits.

WETSUITS
SWIM
ACCESSORIES

RACE GEAR
LIFESTYLE
ACCESSOIRES

SolidCom GmbH | Kunde: sailfish GmbH

Agentur:



Deutsche Bank
Global Transaction Banking

Umfassender Leitfaden zur SEPA-Migration

Wechseln Sie jetzt auf die SEPA-Zahlungsverkehrsprodukte!

Leistung aus [ eidenschaft

Avalauftrags-Formulare

Diverse interaktive
Kundenformulare mit
programmierten Eingabe- sowie
Auswahlfeldern.

1 Hintergrund

1.1  Wasist SEPA? Zahlungsverkehr vor SEPA-Einfiihrung (Inland und Ausland)

SEPA ist die Abkiirzung fiir Single Euro Payments Area (einheit- “

licher Euro-Zahlungsverkehrsraum). Dabei handelt es sich um N o r

cine per Verordnung gesteuerte Initiative des européischen EU-Ausiands-

aiarinovhichio\omih oot Pavimonts Council I berweisung T e
ankensektors (vertreten durch den European Payments Council yamume sndiasbomit  Avsmaci st e e e

(EPC), der als Administrator der SEPA-Systeme fungiert) zur micht mogiich

Harmonisierung von Euro-Zahlungen in Europa. Das Ziel besteht r'ed N

dari, i Euro-Zahlungsverkehrsiandschatt in sinen grenz-
freien Raum umzuwandeln. Bargeldlose Euro-Zahlungen wie
Uberweisungen und Lastschriften innerhalb und zwischen
curopiiischen Landern sollen genauso einfach, schnell u
kostengiinstig wie inlandische Zahlungen werden.

SEPA wurde im Januar 2008 fiir Uberweisungen umges:
Dies lutete das Ende der unterschiedlichen nationalen Z
systeme ein und erlaubte es Unternehmen und Kunden,
Uberweisungen in ganz Europa zu denselben Bedingung|
2u tétigen. Ein ahnlicher Vereinfachungsprozess wurde i

2009 fiir L i gen gestartet. In di
Fall stellte die das SEPAL fahren -
absolute Neuerung dar, da ein grenziibergreifendes Last:
instrument vorher nicht existierte.

SEPA-Guide

Umfassender Leitfaden

zur SEPA-Migration als
Printbroschire und als E-Book
im iTunes-Store erhéaltlich.

\ X
w\

Deutsche Bank, Global Transaction Banking

SolidCom GmbH | Kunde:

Agentur:



Teaser-Ankindigung im Jacké&Jo-Stil
mit Andeutung des neuen Konzeptes
im Hintergrund

Opening Campaign YALDA Europaallee
Zur Vorankiindigung und Bewerbung
der Konzeptanpassung vom Fast
Food-Konzept Jack&Jo zum Oriental
Cuisine-Konzept YALDA.
Einsatzorte: POS, OV, Social Media

Teaser-Ankindigung im Jack&Jo-Stil

Agentur: Two Spice AG | YALDA Cuisine Orientale | Fotos: Dominik Reichen



Label zur Produkte-
kennzeichnung

Launch Campaign Yooji’s Tasty Vegan
Kampagne zur Lancierung der neuen
veganen Produktelinie.

Einsatzorte: POS, OV, Social Media

Bilderkiche Marco Zaugg

Two Spice AG | Kunde: Yooji's Sushi Deli | Fotos:

Agentur:



Kampagne “Mix it your way”

Zur Eroffnung des ersten Rice Onl!-
Standortes am Hauptbahnhof Berlin
aufgenommene Serie von Keyvisuals.
Einsatzorte: Print, POS, Social Media

Boris Kralj

On the Rice GmbH | Fotos:

Agentur: Two Spice AG | Kunde:



Onlinegame- und Event-
Idee
Kofferraum-Tetris

Event-ldee: “Touristen-
Shooting” auf Terrasse vom
Schloss von Chapultepec
(beliebtes Ausflugsziel)

Print-Sujet National: “Angel” Ambient-Massnahme

Onlinegame- und Event-ldee
Kofferraum-Tetris

Guerilla-Aktion auf o6ffentlichen Platzen

Grosser als man denkt
Massnahmen zur
Image-Korrektur von
Smart in Mexiko.
(fiktive Aufgabe)

- | Kunde: -

Agentur:



Kampagne “No Two Alike”

Produktion (Mitarbeit bei Druckvorstufe, -koordination und
Mediabooking) fiir die viersprachige OOH Imagekampagne zur
Lancierung der Digitalen Privatbank Alpian.

Agentur: Foundry Group AG | Kunde: Alpian SA



« Food & Drinks °

IROQUOIS
IR
-IROQUOIS-

FOOD &’ DRINKS

EST. 1994

BY JACK&]O

Logoentwicklung der letzten Jahre:

1. Originallogo (bis Umbau ab 2016) Rebranding Iroquois 2019

2. Reopening 2018 (Integration Jack&Jo) Nach erfolgloser Konzeptanpassung im 2018, sollte das

3. Rebranding 2019 (back to the roots) IRO by Jack&Jo wieder zum alten, erfolgreichen Iroquois
werden.

Grafisch wurden die modernere Typografie beibehalten,
verschiedene lllustrative Elemente wie Pattern und Struktur
vom alten Corporate Design wieder aufgenommen, angepasst
und in einer zeitgeméasseren Form wiederverwendet.

Agentur: Two Spice AG | Kunde: Héschgass Gastro AG



Keyvisuals der verschiedenen
Food & Farmers’ Markets:

1. Frihlingsedition (2017)

2. Herbstedition (2018)

Eventdesign Food & Farmers’ Markets

Art Direction und Mitarbeit an Werbung im
Vorfeld, Signage am Event und Packaging-
Design der Produkte.

Agentur: Two Spice AG | Kunde: Weindepot Forch AG



|ZAKAYA BY YOOJI'S

PLANT BASED
DISHES L OE LT
BY Y00JI'S g

CUCUMBER KIMCHI-MISO

EXKLUSIV HIER Marinierte?&rk\;nmitmmchi
AM KAITEN & 5.9

IM A LA CARTE EDAMAME TRUFFLE PONZU
E R H A I_T I_ I C H Geschalte Solab%ni; mit Radieschen

NO CHICKEN STICKS

Gebackene Soja Sticks
mit smoked Paprika Edamayo und Erdnuss Crunch

i
10.9

FRIED NO SHRIMPS

Vegane Krevetten mit Dip Sauce
7\
10.9

SHICHIMI SOBA SALAD

Pikanter Buchweizen Nudelsalat
mit Soja-Ingwer Dressing

AP
8.9

ONSEN EGG DONBURI

Onsen Ei auf Sushireis
mit Yuzu Miso Espuma

12.9
DASHI
e Am Tisch zubereitete japanische Bouillion
lzakaya by Yooji’s yif
Kreation des lzakaya-Labels zur Lancierung oty
des neuen Plant Based Angebotes von Yooji's. e Proree im OHE ot Moo

Bei Fragen zu Allergenen, bitte frage unsere Mitarbeitenden.

Unterstitzt durch On- und Offline Werbe-

massnahmen.
Meniu-Einleger fir in bestehende Animation fir

Speisekarte. POS-Screens.

Bilderkiche Marco Zaugg

Agentur: Two Spice AG | Kunde: Yooji's Sushi Deli | Fotos:



Praxis LernWerk

Kundenbetreuung und Kreative Fihrung des
Designteams beim Redesign des Logos und zahl-
reicher Werbemittel

¥ Lern

Neurofeedback
Lerncoaching
Sozialkompetenz

Agentur: Foundry Group AG x Nomadica | Kunde: Praxis LernWerk



Unlock the G

Wie alle Gastrobetriebe war auch der Giterschuppen in
Arosa pandemiebedingt geschlossen. Als Lebenszeichen
gegenlber Mitarbeitenden und Gé&asten wurde die

erste Ausgabe (red) im Winter 2021/22 erstellt. Teil
davon war ein Gewinnspiel fiur alle Unterstitzer. Jeder
Spender erhielt einen Schllissel — nur einer passte ins
Schloss und damit zum Gewinn.

Wegen des grossen Erfolges, folgte eine zweite
Ausgabe (purple) im darauffolgenden Winter.

UpHill

Giterschuppen Arosa | Fotos:

Agentur: Curuba Creative x Nomadica | Kunde:



WE LIVE QUALITY - Every Single Heartbeat.

Dies ist der Puls bei Two Spice und ein bestandiges
Leistungsversprechen. Es vereint und motiviert uns
tagtaglich, Leidenschaft und Kreativitat mit hochster
Qualitat bis ins kleinste Detail zu verbinden,

Alle Mitarbeitenden, ob in der Kiiche, in der Manu-
faktur, im Service oder im Biro, tragen mit vollem
Einsatz dazu bei, Gasten, Kunden und Partnern ein
herausragendes Erlebnis zu biefen.

Leitbild

Im Auftrag der HR-Abteilung wurde das zuvor in internen Workshops
entwickelte Leitbild zur Ausbildung aller Mitarbeitenden designt.
Als Basis hat uns eine illustratives Keyvisual gedient, welches fir

«Wir bieten frischen Genuss - «Wir verstehen Kulinarik
konstant gut.» als innovatives,
Frische und Qualitat sind fir uns kom- ~ authentisches Handwerk

promisslose Selbstverstandiichkeit. Wir verbinden Trends mit traditione}

Wir setzen nur hochwertige Lebens-  lem Handwerk. Unsere Kunden sind

mittel ein, die saisonal Sinn machen.  dank vieler Front-CookingKiichen bei
Two Spice immer nah dran bei Krea-
tivitét und Kreation.

die einzelnen Ziele von externen lllustratoren im gleichen Stil ergédnzt

wurde.
Das Resultat war ein 18-seitiges Leporello zur Aushdndigung an
. aktuell rund 800 Mitarbeitende.

respekiert, und wir bleiben jedem
A e aieenite Unter einem Dach biindeln wir die Werte, Missionen
S LI AR und Ziele als zusammengehorende Kompetenzen
unseres Unternehmens

«Wir sind stolze Gastgeber
Das Strategiehaus gibt uns Raum und Rahmen, damit

aus Leidenschaft.
Es bereitet uns grosse Freude, wir uns bei der Arbeit sicher fuhlen und uns weiter-
s entwickeln konnen. Unsere Strategien sind langfristig
‘Z’Sieg';ﬁ“tg‘:”[fe‘; ‘mﬁ?:é’:g E‘“zd ausgerichtet und geben die Richtung vor, die uns
Zelnen. sich stindig 20 verbessern auf dem Weg zu unseren Zielen leiten.
= spornt uns gemeinsam an.

Gesundes Zufriedene Erfolgreich Gliickliche Effizienz &
Wachstum Kunden wirtschaften Mitarbeitende Qualitat Gesundes

Wachstum

Wir entwickeln unsere Mitarbeit-
ende, geben unser Knowhow
weiter und ermagiichen Karrieren
und somit ein nachhaltiges und
{ stabiles Wachstum.

~

Miteinander

<Wir vertrauen uns gegenseitig und arbeiten mit- und
fiireinander. Als Team erreichen wir unsere Ziele und unter-
stitzen uns gegenseitig auf dem Weg dahin.»

Zufriedene
Kunden

Wir iibertreffen die Kunden-
erwartungen mit einer konstant

guten Dienstleistung. Y

Wirbieten Wirverstehen Wir schaffen Wirsind stolze
frischen Genuss, Kulinarik alsinnovatives, Erlebnisse, Gastgeberaus Respekt
konstant gut authentisches Handwerk dieberiihren Leidenschaft

<Wir verhalten uns gegeniiber
| unseren Mitmenschen stets
v " freundlich, fair und tolerant.»

- Unsere Werte -

Erfolgreich
wirtschaften

Wir fordern den Zusatzverkauf

72 N

(@3

N Kommu-
- nikation

«Wir kommunizieren transparent,
ehrlich und auf Augenhche. Wir

Vielfalt & ag;:esn‘ ‘;L;:‘s;:ru‘::ge Feedbacs ier
Kommunikation Miteinander Nachhaltigkeit Respekt Diversitat .

Vielfalt
& Diversitat P

«Wir fordern die Vielfalt und ein
inklusives Miteinander, in dem jeder

Strategiehaus
Plakat fir Mitarbeiter-Schzlungen mit Verwendung

Nach- Effizieljz__
von bestehenden lllustrationen. Als Form dient ein / haal?:igkeit & Qualitat

Wir planen vorausschavend

durch Produktschulungen und
' gezieltes Storyteling am Gast

== _ _

Glickliche
Mitarbeitende

Wir sind Vorbilder, beteiligen uns aktiv und nehmen uns
bewusst Zeit fir unsere Mitarbeitenden.

A

und setzen unsere Ressourcen
effizient ein.

Gastrobetrieb, passend zum Auftraggeber. Sl

und der Umwelt.»

Curuba Creative | Kunde: Two Spice AG

Agentur:



Masterplan Solarcity 2025 - 2030

Gestaltung eines 44-seitigen Zwischenberichtes zu

den Massnahmen zur Férderung von Solarenergie in der
Stadt Berlin.

Foundry Berlin GmbH | Kunde: Stadt Berlin, Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Energie und Betriebe

Agentur:



Zwei Produktegruppen-Beispiele aus der
Snack-Kategorie.

Banderole fiur die
Sushi-Produkte.

Fruchtsafte mit eigenem Kategorie-Pattern.

Redesign Yooji’'s Packaging

Entwicklung und Konzeption eines neuen Packaging-Designs
fir Yooji's-Produkte.

Unterscheidungsmerkmale sind 8 Pattern fir die verschiedenen
Produktekategorien, sowie eine individuelle Farbe pro Produkt.
Kontinuierliche Uberarbeitung aller Verpackungen wahrend

4 Jahren.

Bilderkiiche Marco Zaugg

Agentur: Two Spice AG | Kunde: Yooji's Sushi Deli | Fotos:



ZENBU Handelsartikel
Konzeption und Art Direction
von Packaging Design fir
24 Arikel fur den Schweizer
Detailhandel.

Begleitet von diversen
POS-Massnahmen.

Bilderkiiche Marco Zaugg

Agentur: Two Spice AG | Kunde: ZENBU Japan's Finest | Fotos:



JACK&JO Slow Fast Food

Weiterfiihrung bestehender Verkpackungsdesigns fiir Safte

und Shots.

YALDA Cuisine Orientale
Etiketten mit orientalischem
Pattern in verschiedenen
Farben fiur Getrianke, Tee- und
Gewliirzdosen.

Wein-Eigenlabels
Diverse Eigenlabels von
Hausweinen im Auftrag vom

Weindepot Forch. (Beispiel:

Schaumwein fir den
Giiterschuppen Arosa)

Dominik Reichen / Bilderkiiche Marco Zaugg / UpHill

siehe Beschriebe | Fotos:

Agentur: Two Spice AG / Curuba Creative | Kunde:



Keyvisuals Kleiderabteilung
Bildwelt zur Verbesserung der Fernwirkung und Kennzeichnung der
verschiedenen Bekleidungssortimente der Migros.

Emotionsfilme Kosmetikabteilung
Emotionale Clips zu den Themen Haarpflege, Naturkosmetik, Make
Up und M&annerpflege fiir den Einsatz am POS des MGB.

Agentur: SolidCom GmbH | Kunde: Migros Genossenschafts Bund



Watch Case

Stools for Sennheiser Mirror Box

Visualisierung mittels KI der Headphone-Stools fir Sennheiser’s
Activation Highlight am Vivid Festival in Sidney. Diese dienten
als Designvorlage fiir die Produktion.

Fotos aus dem Innern der Mirror Box in Sidney.

New York | Kunde: Sennheiser Australia

Foundry Comms,

Agentur:



© 2025 Christian Wirz
ch.wirz@me.com





